@
— A" (o T

Zeitschrift des Landschaftsverbandes der ehem. Herzogtiimer Bremen und Verden Jg. 31 - Nr. 3 /Juli 2012

HAMBURG

* *

\
%

= .




Zum Titelbild:

Plakatkunst fiir Millionen Menschen
Das Werk des Scheelleler Werbegrafikers Heinz Fehling wird 2012 gewlirdigt

Millionen Menschen sind seiner
Kunst be%egnet sind mit seinen Mo-
tiven aufgewachsen und wvertraut,
doch nur sehr wenige kannten seinen
Namen. Der Werbegrafiker Heinz
Fehling, 1912 in Scheefiel geboren,
1989 in Baden-Baden gestorben und
in Scheeflel auf der Familiengrab-
stiatte beerdigt, wie er es sich ge-
wiinscht hatte, gehorte in den Nach-
kriegsjahren des Zweiten Weltkrie-
ges und in der Zeit des deutschen
L Wirtschaftswunders® zu den pré-
genden Gestaltern der Werbung und
Plakatkunst.

Das Titelbild dieser Ausgabe von
SHeimat und Kultur zwischen
Elbe und Weser® zeigt das Plakat
»Mordseeheilbad Cuxhaven®, das
Heinz Fehling um 1950 fiir den
Verkehrsverein Cuxhaven gestal-
tete.

Der Sohn des Scheeleler Schnei-
dermeisters Heinrich Fehling und
der aus dem Kreis Winsen stammen-
den Dorette Hoyver besuchte die
Scheelleler Volksschule, wo im Un-
terricht des Lehrers Heinrich Beulie
sein zeichnerisches Talent auffiel.
Dieses Talent wurde spiter auch
von KErnst Miller-ScheelBel, dem
Scheelleler Maler, Kunsthandwerker

und 1905/1906 Mithegriinder des
., Vereins fiir niedersichsisches
Volkstum Bremen® und seines

Heinz Fehling wm 1950,

ScheelBeler Zweigvereins, des heuti-
gen Heimatvereins Niedersachsen
e. V. Scheeliel”, gefordert. Miiller-
ScheebBel selbst hatte sich auf der
Kunstgewerbeschule Bremen zum
Glasmaler ausbilden lassen, und um
Rat gefragt empfahl er auch Fehling
den Weg zur Bremer Kunstgewerbe-
schule, getreu seiner Auffassung,
Ladass irgend ein Zweig des Kunstge-
werbes Ausgang und Grundlage sein
miisse, von wo aus der Kiinstler zur
Hdohe strebe. Gelinge ithm aber der
Hihenflug nicht, so habe er in dem
Berufe immer eine sichere Grundla-
ge, die ihn vor dem Absinken in das
Nichts bewahre.” (D. Steilen: ,,Ernst
Miiller-Scheellel®, 1938, zit. n. Kiis-
ter 1990 a, S. 13f.)

1928 trat Heinz Fehling in die
Kunstgewerbeschule Bremen ein, wa
er praktischerweise auch die Mittle-
re Reife, das sogenannte \Einjahrige’,
ablegen konnte. Er lernte Zeichnen,
grafische Techniken und auch Typo-
grafie (den gestalterischen Umgang
mit Schriften) in der Klasse von Wil-
Iy Menz, der neben seiner Lehrtatig-
keit - als einer der ersten in Bremen -
schon vor dem Ersten Weltkrieg ein
eigenes Atelier fiir Werbegrafik un-
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Anzeigen-Entwurf, wm 1950.

terhielt. Auch Fehling wagte schnell
den Sprung in die Selbststéndigkeit:
Bereits 1931 lieB er sich als Werbe-
grafiker in Bremen nieder und griin-
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Plakatentwurf, um 1939.

dete (gemeinsam mit Hans-Gilinther
Oesterreich, dem spiteren Griinder
von ,,Radio Bremen®) die ,,Uniwer-
bung®, ein Werbeunternehmen mit
Atelier in der Bremer Bahnhofstralle.
Erste Auftrige erhielt diese ,, Uni-
werbung® von Emil Fritz, dem Inha-
ber des ,Astoria®, eines Varietéhau-
ses mit damals groliem Zuspruch und
Renommee. Mit seinem wohl ersten,
noch recht zaghaft und konventio-
nell gestalteten Plakat warb Fehling
fir ,, Deutschlands fiihrende wund
schonste Vergniigungsstdtte. Nach
dem schnellen Ausscheiden Oester-
reichs, der als Biithnenmaler nach
Paris ging, zog Fehling mit dem nun
ihm allein gehdrenden Werbehetrieb
in ein neues Atelier, seine Plakate
zeichneten sich zunehmend durch
eine hohe grafische Qualitit aus und
waren schnell erfolgreich.

In den 1930er Jahren warb Fehling
u. a. fiir die sich entwickelnde Auto-
mobilindustrie. Seine Werbeplakate
far das Auto der 1930er Jahre sind
von groller grafischer Eleganz, und
er war fasziniert von Dynamik und
Bewegung, dies zeigen sein Plakat-
entwurf fiir die Internationale Auto-
maobil- und Motorradausstellung in
Berlin 1937, aber auch ein Plakat aus
dem selben Jahr, in dem er fiir ein
Pferderennen in Scheeflel warb, in-
dem er Pferd und Jockey in voller
Karriere am Betrachter vorbei- (bzw.
auf ihn zu) galoppieren lisst, Plakate
fiir Bremer Autohersteller wie Borg-
ward, Hansa-Lloyd und Goliath sind
tiherliefert, von ihm gestaltete Titel-
seiten der Zeitschrift [ Motor und
Sport® aus den Jahren 1935 bis 1939
zeigen traumhafte, idealisierte weilie
Cabriolets in Verbindung mit ebenso
idealisierten, traumhaften Fahrerin-
nen. Die Frau als Werbetrigerin hat
Heinz Fehling immer wieder einge-
setzt, gerade auch in seinen Werbe-
plakaten der 1950er Jahre - gezielt
und mit grofier Wirkung: Die Frau-
engestalten seiner Plakate sind ent-
weder gliickliche Hausfrauen mit

Bligeleisen oder Zahnbiirste oder
aber vollkommene Symbole eine ide-
alisierten Weiblichkeit, wverfithre-
risch und unerreichbar, tiberzeichnet
in ihren weiblichen Attributen, Kiin-
derinnen einer scheinbar beneidens-
werten Konsumwelt.

Selbst angefertigte Fotografien
wurden fiir Fehling wichtige Grund-
lagen seiner Plakatgestaltung, In sei-
nem Bremer Atelier, das ,das Flair
eines richtiggehenden Malerateliers
gepaart mit der Atmosphire einer
lindlichen Wohnstube® (Bernd Kiis-
ter) gehabt haben soll, entstanden
Aufnahmen von weiblichen Model-
len, die Fehling kannte oder auch en-
gagierte; aus diesen Fotografien ent-
wickelte er dann die weiblichen Ge-
stalten fiir seine Werbeplakate. Be-
sonders nachvollziehbar ist diese
Fehling'sche Technik bei einem Wer-
beplakat fiir das Nordsee-Heilbad
Cuxhaven (,, Mit Duhnen, Dose und

N ORUDS

EERE R 1

i
(( exclicavers

MIT DUHNEN,DOGSE UND INSEL N
Plalkat, 1948.

Neuwerk®), das um 1950 entstand.
Das Plakat zeigt eine blonde Frau im
weillen Badeanzug im Wasser sit-
zend, die — da sie im Vergleich zu den
anderen Motiven des Plakates rie-
senhaft vergroBert ist — nicht nur die
Kugelbake wie ein Spielzeug in der
Hand halten, sondern zugleich die
einmalige Naturlage Cuxhavens an
der Kiiste des Elbe-Weser-Dreiecks
und die gute Erreichbarkeit des See-
bades von Hamburg und Bremen aus
vermitteln kann. Erhalten ist die Fo-
tovorlage, die Fehling fiir dieses Pla-
kat verwendete: Seine Verlobte Olga
Westhoff, Nichte von Rainer-Maria
Rilke, sal} ihm in Unterwische Mo-
dell, in gleicher Pose - allerdings
nicht im Wasser der Nordsee, son-
dern in Fehlings Atelier in Bremen,
auf einer flauschigen, sandfarbenen
Decke, aber mit der gleichen Hand-
haltung wie die Nixe auf dem Plakat,

die mit der Kugelbake in ihrer Hand
an die Kiiste lockt. Der Auftraggeber
des Plakates jedenfalls war begei-
stert: ,,Solch ein wirkungsvolles Pla-
kat haben wir noch nie gehabt und
nach nicht von anderen Bildern gese-
Rren!™ (zit. n. Kister 1990 a, 5. 56)
schrieb der Verkehrsverein Cuxha-
ven an Fehling und erteilte ihm drei
Jahre lang Auftrige fiir Werbepro-
spekte und Plakate - ein grofler Er-
folg fiir Fehling, von dem er stolz sei-
ner Mutter nach Scheefiel berichtete.
Zu Pfingsten 1954 lud ihn der Ver-
kehrsverein nach Cuxhaven ein -
und Fehling, der zuvor niemals dort
gewesen war, stellte begeistert fest:
LDer Himmel ist ja wirklich so blau,
wie ich thn gemalt habe.* (zit. n.
Herrler, 8. 109)

Heinz Fehling war wohl ein eher
unpolitischer Mensch, aber grofle
Politik und Krieg machen auch vor
Kunst und Kinstlern nicht halt. Im
Zweiten Weltkrieg wurde Fehling
zundchst vom Kriegsdienst zuriick-
gestellt und den Bremer Focke-
Wulif-Werken als Technischer Zeich-
ner zugewiesen, wo er Flugzeugmo-
delle abzuzeichnen hatte und auch
einige Werbeplakate fir Ristungs-
giiter entwart. Spiter doch eingezo-
gen, wurde er in Lineburg mi-
litarisch ausgebildet, malte dort
nach Fotografien Bildnisse von Offi-
zieren und Generillen und wurde ab
1943 in Ttalien bei der Propaganda-
kompanie ,,Sidstern” eingesetzt, wo
er Propagandaflugblitter herstellte,
die hinter den feindlichen Linien
tiber Stiadten und Dirfern abgewor-
fen wurden. Mit militirischen
Kampfhandlungen scheint Fehling
aber kaum in Berlihrung gekommen
zu sein. In den Wirren des Kriegsen-
des entkam er knapp dem Er-
schieBungstod wund kehrte mnach
Scheellel zurtuck - iibrigens kurzzei-
tig zusammen mit Henri Nannen,
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Filmplakat, 1949.

dem spiteren Griinder des
+STERN®, der auch der ,Siidstern®-
Kompanie angehtrt hatte.

Eine wirkliche . Stunde Null®

muss das Kriegsende [iir ihn gewesen
sein: sein Atelier in Bremen war in
einem Bombenangrifl zerstort wor-
den. Sein Vater war 1934 bei einem
Autounfall ums Leben gekommen,
die iltere Schwester betrieb ein
Handarbeitsgeschiift im Scheelieler
Elternhaus. Fehling pendelte zwi-
schen Kuhstedtermoor bei Bremer-
vorde, wo er zum Ubergang wohnte,
Scheellel und Bremen. Wofiir aber
konnte ein Werbegrafiker werben in
einer Zeit, in der alles in Triiommern
lag und in der es demzufolge nichts
zu bewerben gab? Fehling war poli-
tisch unbelastet und so bekam er die
Gelegenheit, flir Zigaretten und Le-
bensmittel Wandbilder in britischen
Offiziercasinos zu malen; auch in
Gasthiiusern, darunier auch in
Scheeliel, schuf er Wandbilder. Post-
karten-Serien mit gezeichneten Pin-
Up-Girls entstanden, Tllustrationen
fir den , Weser-Kurier” und Druck-
sachen fiir neugegriindete Firmen -
Gelegenheitsarbeiten, die ihn ,iber
Wasser® hielten. Fiir die ersten Fil-
me, die in den Bremer Nachkriegski-
nos liefen, als das kulturelle Leben
wieder in Gang kam, gestaltete
Heinz Fehling 1949 die Plakate: zu
oKleines Herz in Not“ und ,Das
Herz muss schweigen® mit Paula
Wessely — und, ebenfalls 1949, zu
dem Filmklassiker ,Der dritte
Mann® mit Orson Welles, zu dem er,
ganz untypisch fiir sein sonstiges
Schalfen, eine diistere Schwarz-
Weill-Gestaltung filr diesen geheim-
nisvollen Spionagethriller schuf.
Fir das Hamburger DMagazin
SGondel”®  zeichnete Fehling wvon
1949 bis 1953 die Titelbilder, ,lie-
benswiirdige, gerade in ihrem [un-
verkennbar erotischen, H.-E. D]

Charakter charmante Erzeugnisse,
die in ihrer harmlosen Frivolitdt
noch heute unser Herz erwdrmen
und Mdnnern wie Frauen gleicher-
mafien  begeistern® (Trodler &
Sammler, 2003, zit. n. Herrler, S. 93).
Zur entscheidenden Weichenstel-
lung tiir eine — allerdings nur kurze
sehr positive Phase im beruflichen
Schaffen von Heinz Fehling wurde
die Wihrungsreform vom 20. Juni
1948, Die Einfithrung der D-Mark
und in der Folge die Begriindung ei-
ner leistungsfahigen sozialen Markt-
wirtschaft in den drei Westzonen
und dann in der Bundesrepublik
Deutschland fillte nicht nur ,iber
Nacht® die Liden mit bis dahin ge-
horteten Lebensmitteln und Waren
des tiglichen Bedarfs, Sie legte auch
die Grundlage fiir einen von nieman-
dem erwarteten mérchenhaften Auf-
stieg  der bundesrepublikanischen
Gesellschaft zu bis dahin nicht ge-
kanntem Waohlstand, zum deutschen
»Wirtschaftswunder® in den 1950er
und auch noch den 1960er Jahren. In

Zeitschriftentitel mit Selbstdarstel-
lung, Agquarell, wm 1952.

einer solchen stiirmisch wachsenden
Wirtschaft  entstanden natiirlich
auch ganz neue Chancen fiir Werhe-
wirtschaft und Werbegrafik, die
Heinz Fehling nutzte. Er war 1948
eines der ersten Mitglieder der Bre-
mer Ortsgruppe des renommierten
Bundes deutscher Gebrauchsgrafi-
ker geworden, deren Arbeiten im
Oktober 1948 in der Bremer Kunst-
halle priasentiert wurden — laut We-
ser Kurier war die Schau ein Zeichen
filr die Bereitschaft der Aussteller,
Lmit Elastizitiat, Sauberkeit und dem
Gefiihl fiir das Gebot der Stunde, das
Mittel des Bildes und der Schrift in
den Dienst der Erzeugung von Gii-
tern, des Exportes und des I'mportes

zu stellen.” (Weser Kurier, 11. 10.
1948) Fehling ertfinete zusammen
mit Hans Weidemann ein neues Ate-
lier in Hamburg unter dem alten Na-
men der ,Uniwerbung”, und eine
kurze sehr erfolgreiche Phase folgle,
die Bliitezeit seines Schaffens als
Werbegrafiker.

Werbung fiir die Getrinkeindus-
trie, hauptsichlich fiir Brauereien,
wurde ein wesentlicher Arbeits-
schwerpunkt fiir Heinz Fehling in
diesen Jahren. Als er ein Plakat fiir
den Verband deutscher Brauereibe-
triebe entwarf, der im Juni 1950 in
Hamburg tagte, schuf er das Motiv
des gefiillten Bierglases, an dem Kil-
te und Erfrischung assoziierend zwei
Tropfen hinunterflielien, ein erfolg-
reiches Bild, das er mehrfach wieder
verwendete und variierte. Sowohl in
seiner Werbung fiir Sinalco-Limona-
de als auch in verschiedenen Bier-
Werbungen setzte Fehling immer
wieder idealisierte, makellose Frau-
enbilder ein (bei Werbung fiir Alko-
hol war dies bis dahin unerhirt ge-
wesen), die Motive hatte er bei Mo-
dellautnahmen in seinem Atelier fo-
tografisch entwickelt und dann ma-
lerisch umgesetzt, ,,Wer die Midchen
in Fehlings Werbewelt an Strinden
oder auf Frithlingswiesen liegen und
Limonade trinken sieht”, so schrieb
der Kunsthistoriker Bernd Kiister,
der ,wird nicht unbedingt nur von
Limonade traumen. Aber er wird die
Limonade erwerben wollen, und da-
mit ist die Suggestion der Werbung,
ihr Zweck, erfiillt.” (Kiister 1990 b,
5.7

Um 1953 schuf Heinz Fehling ei-
nen ,gelben Engel” der 50er Jahre:
eine langhaarige, blonde Schlitt-
schuhliuferin mit langen Beinen.
Nur an dem Schriftzug auf ihrem
knappen Sportdress ist zu erkennen,
wofiir dieses Madchen uns gewinnen
will: [hr ... Veedol-Motorensl! Die

Plakat, 1950,




Plakat, um 1952,

Veedol-Werbung von Heinz Fehling
arbeitet mit einem Motiv, das mit
dem Produkt rein gar nichts mehr zu
tun hat, sondern setzt einzig auf die
Assoziationen von Bewegung und
Dynamilk, die das Motiv hervorruft,
In Blech gestanzt zierte die Figur des
Veedol-Midchens in den 1950er Jah-
ren zahllose Lkw-Kiihler und die
Firma selbst war tiberrascht von dem
Erfolg: , Wie erklirt sich die mir-
chenhafte Verbreitung dieser von uns
ing Leben gerufenen, immer mehr be-
gehrten Kiihler-Plakette, und was isi
der Zweck? Das anmutige Bild die-
ses sportlichen jungen Midels ver-
kiérpert die Lebensfreude, die wohl
ein jeder von uns erstrebt®, heilit es
in emnem Prospekt der Veedol GmbH
aus dem Jahr 1953, und dann, sach-
lich die Briicke zwischen Werbung
und Produkt schlagend: , Es soll aber
auch daran erinnern, die Motoren
qung und lebendig zu erhalten, eine
Aufgabe, die Veedol vorbildlich er-
fiillt.“ (zit. n. Herrler, S. 12).

Fehlings bmﬁamgm Erfolg in den
1950er Jahren sollte aber leider nur
von kurzer Dauer sein. 1954 zeigten
sich erste Anzeichen seiner Erkran-
kung an Multipler Sklerose, die ihm
das Arbeiten und Zeichnen bald un-
miglich machen sollte, Das Uniwer-
bungs-Atelier wurde geschlossen,
mit seiner Lebensgefihriin und Ma-
nagerin Dorothea Wedekind zog er
sich nach Baden-Baden zuriick,
kehrte noch einmal nach Bremen
und auch nach Hamburg zuriick,
doch die Auftrage wurden weniger
und die Fihigkeit, sie auszufiihren,
nahm offenbar schnell ab. Zwei
Jahrzehnte lang lebten Fehling und
Wedekind auf deren Gut Malschbach
bei Baden-Baden, er friih gealtert
und zunehmend von seiner Krank-
heit gezeichnet. Der Scheelleler Biir-
germeister Walter Spiering, ein per-

sinlicher Freund Fehlings, hielt den
Kontakt zu ihm und dankbar tiber-
trug ihm Heinz Fehling 1974 einen
Teil seines kiinstlerischen Nachlas-
ses, auch in der Erwartung, dass die-
se Arbeiten in der Obhut des Hei-
matvereins ScheeBel der Offentlich-
keit zuginglich gemacht werden
wiirden. Er hatte noch die Freude,
von der ersten Ausstellung seiner Ar-
beiten zu héren, die der Heimatver-
ein schon bald zusammengestellt
hatte und die er 1977 hier im Kunst-
gewerbehaus =zeigte; selbst nach
ScheeBel kommen konnte Fehling
nicht mehr.

Heinz Fehling starb am 20. Januar
1989. Nicht lange nach seinem Tod
konnte der Heimatverein Nieder-
sachsen e. V. Scheeflel dann erneut
eine Ausstellung ,Heinz Fehling.
Plakatkunst und Werbung” im
Kunstgewerbehaus zeigen. Der von
Dr. Bernd Kiister damals zu dieser
Ausstellung  geschriebene Katalog
wiirdigte Kunst und Lebenswerk
Fehlings vor dem Hintergrund der
Geschichte und Entwicklung der
Plakatkunst und ist ein Standard-
werk [iir die Beschiiltigung mit
Heinz Fehling. Grofie Investitionen
in die Konservierung und Magazi-
nierung des wvon Fehling nach
Scheeliel gegebenen kiinstlerischen
Nachlasses (iiber 300 Exponate!) wa-
ren zuvor, vom Heimatverein organi-
siert, notwendig gewesen, um einen
bedeutenden Teil deutscher Kultur-
und Kunstgeschichte zu sichern und
zu erschliefen, der von einem Sohn
Scheeliels geschaffen worden war
(Gleiches gilt iibrigens — wenn auch
in kinstlerisch und organisatorisch
ganz anderer Weise — fiir das Lebens-
werk von Ernst Miiller-Scheefiel).
Allen Engagierten und Verantwortli-
chen in Scheeliel, die sich fiir dieses
wichtige kulturelle Erbe viele Jahre
lang eingesetzt haben, ist daflir herz-
lich zu danken - vor allem Frau
Christine Behrens, der unermiidlich
ehrenamtlich Aktiven und Vorsitzen-
den des Heimatvereins, die fiir das
Werk Fehlings in Scheefel und in der
Region warb, und die Konzepie,
Partner und Forderer fand fir die
wissenschaftliche Bearbeitung wvon
Fehlings Werk und Nachlass.

Heimatverein  und  Gemeinde
ScheeBel und viele mitwirkende, un-
terstiitzende und férdernde Institu-
tionen und Personen haben im ,,Feh-
ling-Jahr 2012%, zur Erinnerung an
den 100. Geburtstag von Heinz Feh-
ling, gehaltvolles und vielfdltiges
Kulturprogramm vorbereitet: mit ei-
ner liebevoll eingerichteten erneuten
Ausstellung seiner Werke im Kunst-
gewerbehaus Scheefiel, mit einer
weiteren Ausstellung , Heinz Fehling
und die Landwirtschaft® in der
ScheeBeler Miihle, mit Vortrigen und
mit der Vorfithrung von Kino-Fil-
tl'u:en, fiir die Fehling einst geworben

at.

Die Bedeutung von Heinz Fehling
als Grafiker und als Dokumentar ei-

Kalendertitel, um 1954.

ner Epoche in der deutschen Ge-
schichte wird zunehmend erkannt
und gewiirdigt: |, Mit seinen atirakti-
ven und einpriagsamen Plakaten hat
Fehling ein Stiick Geschichte der
Werbung geschrieben, mit seiner Ar-
beit, die aus heutiger Sicht eine be-
reits wvergangene Epoche in ihrer
Vielfalt, in ihren stillen Trdumen und
in ithren lauten Momenten zeigt, in
threr Sinnlichkeit und in  ihrer
Marktabhdngigkeit, in dieser Mi-
schung aus Schinheit und Massenin-
dustrie. “ (Kister 1990 b, S. T) Es be-
reitet aber auch einfach Vergniigen,
die Zeichnungen und Plakate von
Heinz Fehling anzuschauen. Seine
Arbeiten sind zeitgebunden in ihren
Inhalten und Aussagen, aber sie sind
zeitlos in ihrer Friohlichkeit und in
der grofien Menschenfreundlichkeit,
die sie ausstrahlen. Fehling war ein
norddeutscher Kiinstler aus
Scheefiel, der ein Werk schuf, das im
20. Jahrhundert weit ausstrahlte und
das unser Bild von diesem Jahrhun-
dert sogar ein Stiick weit mitprigte.
Hans-Eckhard Dannenberg

SHeinz  Fehling und  das  Wirt-
schaftswunder”. Kunstgewerbehaus
Scheefiel auf dem Meyerhof. Bis 11.
November 2012. Sa. 15 bis 18 Uhr,
So. 11 bis 13 und 15 bis 18 Uhr und

nach  Voranmeldung unter Tel
4263/85 51 beim  Heimatverein
Scheeflel. Weitere Informationen

iiber Ausstellungen und Veranstal-
tungen unter wwiw. fehling-jahr.de
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